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  چكيده
ي كلـي اقتصـاد مقـاومتي    هـا  سياسـت  13صنعت بزرگ و استراتژيك پتروشـيمي در بنـد   

اقتصـادي صـنعت   در ايـن پـژوهش عملكـرد     موردتوجه ويژه و مستقيم قرار گرفته است.
هاي كلي ابلاغـي اقتصـاد مقـاومتي، موردنقـد و      سياست 13ارچوب بند هپتروشيمي در چ

موردتوجه واقع  ها سياستتر اين  برد هرچه سريع كارهاي پيش بررسي قرار گرفته است و راه
ابتدا وضعيت موجود صنعت پتروشـيمي موردبررسـي و نقـد     ،شده است. براي اين منظور

ي اقتصاد مقاومتي كـه بـه بازارهـاي جديـد     ها سياست 13و سپس بر بند  قرار گرفته است
  فروش اشاره دارد، تمركز شده است.

صـورت فـروش انحصـاري فروختـه      به فقطمشخص شد كه اقلام توليدي  ،باره دراين
شوند و اين امر نيازمند تحولي جدي در امر فروش اقلام پتروشيمي است كه براي ايـن   مي

و ميـزان واردات   هـا  آنبنـدي   جديد فروش اقلام پتروشيمي براساس دستهمنظور بازارهاي 
ده و سي كشور هدف شبه روش تحليل آماري بررسي  ها كشورهاي هدف و ديگر شاخصه

  بندي شده است. دسته TOPSISبندي به روش  براساس اولويت
  .مقاومتيي كلي اقتصاد ها سياستاقتصاد مقاومتي، صادرات پتروشيمي،  :ها هكليدواژ

                                                                                                 

 (ع) گر گروه مطالعات اقتصادي مركز تحقيقات دانشگاه امـام صـادق   دانشجوي دكتري علوم اقتصادي، پژوهش *
 s.abdi@isu.ac.ir(نويسندة مسئول)، 

 fsmn93211@gmail.comكارشناسي ارشد مديريت، مدرس دانشگاه،  **

گر گروه مطالعات اقتصادي مركز تحقيقـات دانشـگاه    دانشجوي دكتري علوم اقتصادي، كارشناس و پژوهش ***
 y.soleymani@isu.ac.ir)، (ع امام صادق

 Paighmi@isu.ac.irاستاديار دانشكدة معارف اسلامي و اقتصاد، معاون پژوهشي دانشگاه امام صادق (ع)،  ****

 10/10/1396، تاريخ پذيرش: 12/8/1396تاريخ دريافت: 



 1396 ، شمارة نهم، اسفندهفدهم، سال هاي علوم انساني نامة انتقادي متون و برنامه پژوهش   158

  مقدمه. 1
 ةهاي اقتصادي دين مبـين اسـلام اسـت، در بره ـ    آرمان دار انقلاب اسلامي ايران كه داعيه

و درمقابـل، رهبـري    اسـت  كنوني با جنگ اقتصادي و تحريم ازسوي دشمن مواجه شده
بـرد بلندمـدت نظـام     مـدت و راه  تاكتيـك كوتـاه    منزلة اقتصاد مقاومتي را به ةانقلاب نظري

گـذاري تحقـق ايـن نظـام بـا ابـلاغ        دند و مسير ريلكراقتصادي جمهوري اسلامي ارائه 
در سال اقتصاد مقاومتي  ،چنين هم است. ي كلي اقتصاد مقاومتي صورت گرفتهها سياست

الاجـرا   برد اقتصـاد مقـاومتي لازم   پيش منظور به ها سياستكردن اين  اقدام و عمل عملياتي
  است.ده ش

ترين صنايع كشور بعد از صنعت نفت قلمـداد   صنعت پتروشيمي از مهم ،ديگر ازسوي
هـاي   سياسـت  13برد بند  براي پيش دشود و در اقتصاد كشور سهم بالايي دارد كه باي مي

 .دشـو كرده است اقدامات لازم اجرايي   صورت مستقيم به اين صنعت اشاره ابلاغي كه به
هـدف اقـدام و    هاي ابلاغي با رويكردهاي مقاومتي و بـا  ستسيا 13در اين پژوهش بند 

 13پژوهش حاضـر چگـونگي اجـراي بنـد     در عمل اقتصاد مقاومتي احصا شده است و 
  .شود بررسي ميي اقتصاد مقاومتي ها سياست

هـاي ابلاغـي، در بخـش     سياست 13پس از تبيين اقتصاد مقاومتي و بند  باره، درهمين
بندي شـده   كارهاي صادرات تقسيم بخش افزايش صادرات و راه كه اين بند به دو ــاول 
هاي فروش، ايجـاد بازارهـاي    كار ايجاد تنوع در روش كارها سه راه در بخش راه ــ است

و استفاده از بخش خصوصي در صـادرات پتروشـيمي موردبررسـي قـرار      ،جديد فروش
  است. گرفته

تجـارت الكترونيكـي و موانـع    كارهـاي متنـوع فـروش     راه ةبراي اين منظور در حوز
بازارهـاي هـدف اقـلام پتروشـيمي      ،و درپايـان  اسـت  صادراتي موردبررسي قرار گرفتـه 

انـد و   بندي شده ه گروه دستهبندي شده است كه اقلام پتروشيمي در نُ شناسايي و اولويت
بنـدي   و بـه روش اولويـت   شـدند  به ميزان واردات اين اقلام شناسايي كشور باتوجه سي
بنـدي گـامي    كه اين دسـته  اند شدهبندي  جهاني دسته ةهاي توسع آل براساس شاخص ايده

  خواهد بود. ها آنكردن  ها و عملياتي سياست 13مؤثر در ايجاد تنوع بازاري براساس بند 
صنعت پتروشيمي پس از صنعت نفت  كشور ةسال گذشت پنجبراساس آمار صادراتي 

حاضر اقتصادي  كند و كشور ايران كه درحال مين ميأدرآمد صادراتي كشور را تترين  مهم
نـد كـه البتـه    ك اقتصادي متكي به مشتقات نفتـي را نيـز دنبـال مـي     دمتكي به نفت را دار

و داراي  استفروشي نفت بهتر  فروشي است و از خام بعدي خام ةمشتقات نفتي در درج
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علت وسـعت ايـن    سازي اين صنعت استراتژيك به اما مقاوم است،بالاتري  ةارزش افزود
  بر آن از اهميت بالايي برخوردار است. ها صنعت و توجه تحريم
از صادرات صنعتي را  درصد پنجاه از صادارت غيرنفتي و درصد 38صنعت پتروشيمي 

 هـاي  ، گـزارش آمـار سـال   يـران اسـلامي  امهوري (گمرك ج به خود اختصاص داده است
) و بعد از صنعت نفت از اهميت بسـيار بـالايي برخـوردار اسـت. مقاومـت      1395 - 1390

دشـمنان امـري مهـم و ضـروري      ةهاي خصـمان  يمتحرصادرات صنعت پتروشيمي دربرابر 
ي اخير تحريم شديد پتروشيمي در صادرات ايـن صـنعت باعـث    ها سالكه در  ؛ چناناست

ي هـا  سياسـت  13د يـات بن ـ ئكاهش محسوسي شده است. پژوهش حاضر بـا بررسـي جز  
 را بررسي كـرده  بردي سازي اين صنعت راه كارهاي اجرايي مقاوم ابلاغي اقتصاد مقاومتي راه

كارهاي تنوع در فروش و بازارهاي هدف جديد صادراتي را  ي علمي راهها است و با روش
سازي اين صنعت موردتوجـه   برد اهداف مقاوم بوده است در پيش ها يات سياستئكه از جز

  داده است. قرار
  

 موضوع ةادبيات نظري و پيشين .2

اي  چنين مباحث توسـعه  نظري و هم ةدرخصوص دو موضوع اقتصاد مقاومتي در حوز
 ـ  ،صنعت پتروشيمي تحقيقات وسيعي وجـود دارد  جـز چنـد گـزارش در مركـز      هامـا ب

سـازي   ي مجلس كه به درخواست نمايندگان بوده است در موضـوع مقـاوم  ها پژوهش
پتروشيمي پژوهش چنداني صورت نگرفته است و مباحث اقتصاد مقـاومتي در  صنعت 

ةي عمليـاتي بـه مرحل ـ  ها و نيازمند آن است كه با پژوهش است عد نظري باقي ماندهب 
ها و مشـكلات   يمتحرسازي صادرات اين صنعت دربرابر  بنابراين مقاوم. اجرايي درآيد

شـده بسـيار    تحقيقـات انجـام   ،خصـوص  كه درايـن  رسد نظر مي بهاحتمالي بسيار لازم 
اي  رشـته  و موضوع تحقيق نوعي نوآوري درخصوص يك پـژوهش بـين   استمحدود 

  بوده است.
متعددي وجود دارد كه براي عبور از مباحث  هاي درخصوص اقتصاد مقاومتي تعريف

  اقتصاد مقاومتي بسنده شده است. بارةنظري اين حوزه به تعريفي جامع در
د و چهـار الگـو از آن يـا تركيبـي از     كرتوان چهارگونه تعريف  قتصاد مقاومتي را ميا
 ـ  ادامهدر كه گيري كرد پي ،هايي ملي پروژه منزلة به ،را در كشور ها آن ةهم  ةو پـس از ارائ

  شود. مي بررسي ها ابر مفهومي تعريف
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  )1393 (پيغامي از اقتصاد مقاومتي ها ابرهاي مفهومي تعريف .1 شكل

عمـوم و خصـوص   «  ةنوعي با هم رابط ـ اين چهار تعريف از اقتصاد مقاومتي به  ةالبته هم
هاي  مدت و برخي بلندمدت هستند و البته تركيبي از استراتژي برخي كوتاه اما  دارند،» وجه من

  .)1393(پيغامي  كشند تصوير مي مطلوب را نيز به
صـورت خـاص در    بايد گفت كه به سازي صنعت پتروشيمي مقاومة حوز ةبه پيشين راجع

اما بنابه نياز پژوهش تحقيقاتي كه درخصوص بازارهاي جديد  ،پژوهشي بررسي نشده است
كارهـاي افـزايش صـادرات     هاي متنـوع فـروش بـوده اسـت راه     چنين روش صادراتي و هم

صـنعت   ةشـده در حـوز   ي انجامها پژوهشدر اكثر  پتروشيمي موردبررسي قرار گرفته است.
ي هـا  فرمـول ا بر توليد صنعت پتروشـيمي متمركـز بـوده اسـت و     ه تر توجه شيمي بيشپترو

صادرات  ةدر حوز ،چنين ي موردبررسي قرار گرفته است. همبردار بهره يها روششيميايي و 
نـرخ ارز و   يثبـات  بيگير صادرات و وپا دستا بر قوانين ه تر توجه غيرنفتي و صنعتي نيز بيش

  ز شده است.هاي دولتي متمرك ياستس
ارزش و نقش آن در افزايش  ةمركز مطالعات مجلس در پژوهشي با بررسي تكميل زنجير

آفريني صادرات اقلام پتروشيمي درراستاي اقتصاد مقاومتي به نقش بسيار بالاي تكميل  ثروت
شـوراي   مركز مطالعات مجلـس ( ارزش در تحقق اهداف اقتصاد مقاومتي اشاره دارد ةزنجير

دارد كـه رسـيدن بـه اهـداف اقتصـاد       در گزارشي ديگر اذعان مي ،چنين . هم)1393اسلامي 

اقتصاد موازي با ايجاد نهادهاي 
اقتصادي با رويكرد انقلابي و جهادي

آسيب زدايي و 
ترميمي 

ساختارهاي 
اقتصادي موجود

شناسايي آفند اقتصادي دشمن و 
طراحي پدافند داخلي

نگاهي كلان و بلند 
مدت به اقتصاد با 
رويكردي ايجابي 

براي نيل به 
اقتصادي اسلامي و 

زمينه ساز تمدن 
بزرگ اسلام
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اصلاح قـانون   ةلايح ئةيعني افزايش بيش از پيش صادرات صنعت پتروشيمي با ارا ،مقاومتي
 هـا  يابي پتروشيمي و بازنگري در مكان ها درخصوص خوراك پتروشيمي ها مندي يارانه هدف

بررسي پتانسيل تجاري ميان ايران و كشـورهاي   كاران با هم و . رازيني(همان) دشو محقق مي
اند كه امكان افزايش تجـارت غيرنفتـي    كاري شانگهاي به اين نتيجه رسيده همسازمان  عضو

درصد وجود دارد و ايران در تجارت غيرنفتي  هفده بين ايران و كشورهاي عضو شانگهاي تا
 ت خـود اسـتفاده نكـرده اسـت    ظرفي ـ يخود با برخي كشورهاي عضـو شـانگهاي از تمـام   

صـادرات   ةي توسعها مشبكي و خادمي ضمن بررسي نقش برنامه ).1392و ديگران   (رازيني
صـادرات   ةي توسعها ها به اين نتيجه دست يافتند كه برنامه بر ارتقاي عملكرد صادرات بنگاه

عوامـل   ةواسـط  امـا بـه  ، ها نـدارد  ر عملكرد صادراتي شركتدثير معناداري أمستقيم ت  طور به
 . امـامي )1391 (مشبكي و خـادمي  ر عملكرد صادراتي دارددثير غيرمستقيم أمحيطي دروني ت

هاي پتروشـيمي ايـران بـه ايـن نتيجـه       وري مجتمع گيري كارايي فني و بهره يبدي با اندازهم
 ـ دست يافت كه مجتمع تغييـرات فناورانـه از    ةهاي پتروشيمي در ايران ازنظر فني و فناوران

در را ورانـه  اوري توليـدات پتروشـيمي اسـت و تغييـرات فن     يرگذارترين عوامل در بهـره تأث
 مهــدوي و .)1390 يبــديم (امــامي هــا موردبررســي قــرار داده اســت تمــامي پتروشــيمي

اند كـه ايـران در صـادرات محصـولات پتروشـيمي از مزيـت نسـبي         يان نشان دادهملكشاه
كالاهاي صنعتي كشـور در حـال افـزايش     برخوردار است و سهم صادرات آن از صادرات

  .)1383 يانملكشاه (مهدوي و است
 بـا صـورت مسـتقيم    يي بـه هـا  د كه پژوهشششده مشخص  ي انجامها به پژوهش باتوجه

انـد و ايـن    دهكـر ي قديمي اسـتفاده  ها از دادهو سازي صنعت پتروشيمي مرتبط هستند  مقاوم
و  هسـتند ي جديـد صـنعت پتروشـيمي    هـا  روزرسـاني براسـاس داده   نيازمند بـه  ها پژوهش

ي امروزي تجارت جهاني درخصوص ها براساس متدلوژي دكارهاي جديد فروش نيز باي راه
شده سعي شده تا بـا   ي معرفيها ند؛ بنابراين با استفاده از پيشينهشوصنعت پتروشيمي بررسي 

 13هـاي متنـوع فـروش درخصـوص تحقـق بنـد        روشي جديـد بازارهـاي هـدف و روش   
  ند.شوي اقتصاد مقاومتي معرفي ها استسي

  
 روش تحقيق. 3

 13در اين پژوهش پس از بررسي وضعيت صنعت پتروشيمي در ايـران و جزئيـات بنـد    
سـازي   كارهاي مقاوم راه ها بخشهاي كلي اقتصاد مقاومتي درخصوص هريك از  ياستس
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بـا اسـتفاده از   ي جديـد فـروش   بازارها بندي ارائه شده است كه براي اين منظور اولويت
انجام  TOPSIS بندي چند شاخصه چنين استفاده از مدل اولويت روش تحليل آماري و هم

گيـري چنـدمعياره    هاي تصميم آل جزو مفيدترين روش بندي ايده است. مدل اولويت هشد
چراكـه در ايـن مـدل     ؛)Hwang and Yoon 1981در بررسي مسائل جهان واقعـي اسـت (  

مثبت يا منفي اختصـاص داد و ميـزان ايـن نمـره نيـز       ةنمر ها توان به تمامي شاخص مي
ي چندزمانه و چنـدوجهي كاربردهـاي   ها گيري اين مدل در تصميم است.دراختيار كاربر 

  وسيعي دارد.
به اين صورت خواهد بود كه پس از گردآوري اطلاعـات  روش پژوهش  موردبراي اين 

شوند كه بـراي ايـن منظـور     صادراتي شناسايي مي ةترين بازارهاي بالقو و آمار مستند مناسب
به آمار سازمان تجارت جهاني استخراج  ميزان واردات اقلام پتروشيمي تمامي كشورها باتوجه

ترين  ترين واردات به كم ده است و كشورها براساس ميزان واردات اقلام پتروشيمي از بيشش
آل  بندي ايـده  هاي اولويت معتبرترين روشيكي از  از استفاده با و اند بندي شده واردات دسته

)Technique for Order Preference by Similarity to Ideal Solution: TOPSIS(   معنـي   بـه كـه
 1981در سـال  را ايـن روش   .آل اسـت  حل ايـده  هاي ترجيح براساس مشابهت به راه روش

شـاخص موردارزيـابي قـرار     n ةوسـيل  گزينه بـه  mد. در اين روش كردنارائه  هوانگ و يون
 nنقطه در يك فضـاي   mيك سيستم هندسي شامل  منزلة توان به گيرند و هر مسئله را مي مي

تـرين   انتخابي بايد كـم  ةبعدي در نظر گرفت. اين روش بر اين مفهوم بنا شده است كه گزين
حـل   را با راه ترين فاصله ) و بيش+Aiبهترين حالت ممكن، ( آل مثبت حل ايده فاصله را با راه

  ).1381 آذر( )داشته باشد-Aiآل منفي (بدترين حالت ممكن،  ايده
  است. نواخت افزايشي يا كاهشي طور يك هفرض بر اين است كه مطلوبيت هر شاخص ب

شـرح   ايـن  آل شامل شش مرحله است كه به بندي ايده حل يك مسئله به روش اولويت
 اند. مشخص شده

=  كنيم. شده تبديل مي مقياس اقليدسي به يك ماتريس بيرا به كمك نرم  Dماتريس . 1 ∑ .  (j =  1, … , n)     )6(  

  شود. ناميده مي NDآمده  دست ماتريس به
  .مآوري دست مي مقياس موزون را به ماتريس بي. 2

V= ND * Wn*n      )7(  
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آمده  دست هاي به يك ماتريس قطري از وزن Wمقياس موزون و  ماتريس بي Vكه در آن 
  .ستها براي شاخص

=  نيم.ك ) را مشخص مي-Aiآل منفي ( حل ايده ) و راه+Aiآل مثبت ( حل ايده راه .3 ∈ , ∈ ∙ = 1,2, … ,= , , … , …                                             (8) = ∈ , ∈ ∙ = 1,2, … ,= , , … , …                                             (9) = = 1,2, … , | ∈                                                             (10) ∙ = = 1,2, … , | ∈                                                                   (11) 

مثبت و همـين   ةآل منفي و گزين حل ايده ازاي راه فاصله براساس نرم اقليدسي به ةانداز .4
= آوريم: مي  دست صورت به اين  منفي به ةآل مثبت و گزين حل ايده ازاي راه اندازه را به ∑ ( − )                                                                              (11)  

= ∑ −                                                                             (12)  
  شود: صورت محاسبه مي اين آل به حل ايده به راه Aiنزديكي نسبي  .5

Ci =(   )    ,   ( = 1,2, … , )    )13(  

=گاه باشد، آن Ai+Ai = چه چنان باشـد،   Ai-=Ai كه و درصورتي شود يم 1Ci=و  0
= گاه آن تر باشـد،   آل نزديك حل ايده به راه Ai ةخواهد شد، بنابراين هر گزين 0Ci=و  0

  تر خواهد بود. آن به يك نزديك Ciمقدار 
تـوان   مـي  Ciگيرد و براساس ترتيب نزولـي   ها در اين مرحله انجام مي بندي گزينه رتبه .6
  د.كربندي  ترين اهميت رتبه هاي موجود را براساس بيش گزينه

كشورها و مقاصد جديد فروش اقلام پتروشيمي براسـاس ميـزان واردات ايـن كشـورها     
بــه روش  ورها باتوجــهبنــدي ايــن كشــ براســاس آخــرين آمــار ســازمان جهــاني و اولويــت

هاي اقتصاد مقاومتي  ياستس 13سازي بخش دوم بند  بندي ارزشي درراستاي اجرايي اولويت
كشورهاي مناسب براي ايجاد تنوع فروش و صادرات  منزلة كشور به 29انجام شده است كه 

. اين كشـورها براسـاس ميـزان    اند سازي صادرات پتروشيمي مشخص شده درراستاي مصون
  اند. بندي شده اين اقلام دستهواردات 
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اقلام موردنظر انتخاب  دبراي شناسايي بازارهاي هدف صادراتي اقلام پتروشيمي ابتدا باي
براسـاس   هسـتند عنـوان كالاهـاي پتروشـيمي     باشوند. براي اين منظور تمامي كالاهايي كه 

بنـدي   ه دسـته تقسـيم  اند كه درمجموع اين كالاها به نُ صادراتي مرتب شده ةشد كدهاي منظم
شده و در برخي  راه چهار رقم اول كدهاي منظم هم به 1 ند كه ليست اين كالاها در جدولشد

تـر   دقيـق  ةتـر بـوده اسـت از كـدهاي شـش رقمـي بـراي محاسـب         موارد كه ميزان تنوع كم
  شده است.  استفاده

  صادراتيدر تعيين بازارهاي هدف  شده ليست كالاهاي پتروشيمي استفاده .1جدول 
 كد شرح كالا

 2710 جز نفت خام هاي صنعتي به روغن

  2711  گازهاي پتروشيمي
 2814 ها آمونياك

  280200  گوگرد
  2918  و... ،ها، الدهيدها ها، فورفورال الكل

  310210  كودهاي شيميايي، اوره
  3901  اتيلن در اشكال اوليه پليمرهاي پلي

  4002  محصولات كائوچوئي پتروشيمي

 2016رقمي منظم صادراتي تا سال  كدهاي شش بندي پژوهش براساس منبع: دسته

كشـور اول   سـي صادرات اقلام  ةشد پس از شناسايي كالاهاي پتروشيمي و كدهاي منظم
اما براي  ،بندي شدند ميزان واردات براساس آمار صادرات سازمان تجارت جهاني دسته نظراز

جهـاني در   ةهاي توسـع  ز كشورها براساس شاخصهايي براي هريك ا بندي شاخص اولويت
 2 و در جـدول  اسـت جهـاني   ةهـا مربـوط بـه توسـع     نظر گرفته شده است كه اين شاخص

بندي شده است. بنابراين در ايـن پـژوهش بازارهـاي هـدف براسـاس ميـزان واردات        دسته
  .اند گرديده بندي  ي سازمان تجارت جهاني اولويتها به شاخص باتوجه و اند شناسايي شده

  بندي كشورهاي هدف صادراتي هاي اولويت شاخص. 2جدول 
  ميزان ارزش تعريف شاخص  نماد شاخص

X1 1  ميزان واردات محصول موردبررسي+  
X2 1  تراز تجاري+  
X3 1  ارزش واردات ةميزان رشد سالان+  
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  ميزان ارزش تعريف شاخص  نماد شاخص
X4 1  مقدار واردات ةميزان رشد سالان+  
X5 1  پنج سال گذشته طي محصول واردات رشد ارزش متوسط+  
X6 1  سهم از واردات جهاني+  
X7 1  فاصله از مبادي وارداتي ميانگين -  
X8 1  شاخص ميزان انحصار كشور در واردات شاخص هرفيندال+  
X9 1  وارداتي ةميانگين تعرف -  

  )World Development Indicators( 2013 يجهان ةهاي توسع منبع: شاخص
  

  پتروشيميبررسي وضعيت صنعت . 4
اي از دانش شيمي است كـه تبـديل نفـت     شاخه) petrochemistry( پتروشيمي يا شيمي نفت
پتروشـيمي زيربنـاي   . دهـد  مي هاي مصرفي موردمطالعه قرار وردهآخام و گاز طبيعي را به فر
  .صنايعي با همين نام است

تـر   هاي كوچـك  و استخراج نفت خام به پاره ،بنيان دانش پتروشيمي بر جداسازي، تقطير
 ،درواقـع  .هاي استخراجي نفت خام است وردهآسازي گاز طبيعي و فر هيدروكربني و خالص
كه استخراج مشتقات نفتي و گـاز طبيعـي و    شود گفته مي دانش و فنيصنعت پتروشيمي به 

 1382 ينمع ارسيف فرهنگ( كند را بررسي مي ها حاصل از آن هاي فرآوردهساخت و تركيب 
شـود   صنايع پتروشيمي به صنايعي اطلاق مي ،ازلحاظ اقتصادي .)»پتروشيمي« مدخل ذيل

هاي موجود در نفت خام يا گاز طبيعي به محصولات شيميايي  ها هيدروكربن كه در آن
 شـود  برابـر ارزش نفـت خـام و گـاز طبيعـي تبـديل مـي        پـانزده تـا   ده ةافـزود  ارزش با
  ).11 :1383 ملكشاهيان و  مهدوي(

اي  اوليـه  ةسنگ تنها ماد قبل از پيدايش صنعت پتروشيمي به مدت بيش از يك قرن زغال
توليد مواد  برايو آروماتيكي  ،ازقبيل توليد گاز شهري، مواد مياني ،بود كه در توليد مواد آلي

ي يعن ـ ،1930صنعت پتروشيمي از سـال   ةتوان گفت پاي شد. مي ها استفاده مي دارويي و رنگ
مريكـا اسـتفاده از   امـيلادي در   1940 ة. در ده ـشـكل گرفـت  بين دو جنگ جهـاني   ةفاصل

سنگ در توليد انرژي و نيز توليد محصولات ارزشمند از پـالايش   جاي زغال ها به هيدروكربن
قيمت در امريكا ايـن   نفت خام و گاز طبيعي آغاز شد و با پيدايش روزافزون مواد خام ارزان

  ).13: همان( سترش يافتروز گ صنعت روزبه
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برداري از واحـد توليـد كـود شـيميايي      با بهره 1342فعاليت پتروشيمي در ايران در سال 
شركت ملي صنايع پتروشيمي  1343مجتمع پتروشيمي شيراز آغاز شد و متعاقب آن در سال 

 ةدر فاصـل  ،آن از  د. پـس شبا مالكيت دولت و تحت پوشش شركت ملي نفت ايران تأسيس 
پور)، آبـادان، پاسـارگاد،    شيميايي شاه( هاي پتروشيمي رازي مجتمع 1356 تا 1343هاي  سال

پتروشـيمي   ةهـاي توسـع   و طرح ،ايران نيپون)( كربن ايران)، خارك، فارابي( كربن اهواز
 ژاپـن) نيـز   ايـران/ ( اي از پتروشيمي بندر امـام  برداري رسيد و بخش عمده شيراز به بهره

هاي توليدي شركت به حداقل رسـيد،   در طول جنگ تحميلي فعاليت د. اگرچهشاحداث 
اجتماعي ، فرهنگي ،اقتصادي ةتوسع ةبا اجراشدن اولين برنام 1373 تا 1368هاي  از سال

بـرداري   ي شد و بهـره گير ديده باجديت پي هاي آسيب جمهوري اسلامي بازسازي مجتمع
 ان و شـازند (اراك) آغـاز شـد   هاي پتروشـيمي اصـفه   هاي اساسي، شامل مجتمع از طرح

  ).32: 1394پتروشيمي  هاي گزارش مجتمع(
توجه توليـد محصـولات    هاي توسعه باعث رشد قابل هاي متعدد طي برنامه اجراي پروژه

ميليـون تـن در    2/5ي از يكه ظرفيت توليد محصولات پتروشيميا طوري پتروشيمي گرديد، به
  افزايش يافت. 1393اي سال ميليون تن در انته 1/57به حدود  1376سال 

گذار و اجرا قـرار   طرح مصوب پتروشيمي در مراحل مختلف جذب سرمايه 67اينك  هم
ها ظرفيت توليد ايـن صـنعت بـه بـيش از      اندازي آن شود با تكميل و راه بيني مي دارد و پيش

  .)35: همان( ميليون تن برسد  120
 ةها به سه منطق مناطق جغرافيايي مجتمعبه  توان باتوجه هاي پتروشيمي ايران را مي شركت

مجتمع براساس  51هاي پتروشيمي  تعداد كل مجتمع ،بر همين اساس .دكرجغرافيايي تقسيم 
  شوند: بندي مي تقسيم 3كه طبق جدول  است 1394مصوب سال  ةبرنام

  ها به تفكيك مناطق اقتصادي تعداد مجتمع .3جدول
  تن در سال)ميليون ( تيظرف  تعداد مجتمع  نام منطقه
  6/25  21  ماهشهر
  9/24  13  عسلويه

  1/9  17  ر مناطقگيد
  ميليون تن در سال 7/59  ها مجتمعمجموع ظرفيت 

  ميليون تن در سال 4/62پتروشيمي بندر امام  سوم NFبا احتساب واحد 
  .ستاپتروشيمي فجر و مبين  هاي شركتي مناطق ماهشهر و عسلويه با احتساب ها مجتمعتعداد 

  1394هاي پتروشيمي كشور  منبع: گزارش مجتمع
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بر توليد محصولات از ميعانات  ها علاوه هاي كشور برخي از پتروشيمي در بين پتروشيمي
هـا را   كه محصول نهايي برخـي از مجتمـع   تاجايي ،كنند تفكيك مينيز  را گازي اين ميعانات

شوند كـه قسـمتي از ايـن     شناخته ميتوان ميعانات گازي دانست كه بانام پروپان و بوتان  مي
ابد تا پس از فرايند موردنظر بـه محصـول اصـلي    ي هاي ديگر انتقال مي محصولات به مجتمع

رسـد   مـي   فـروش  صورت مستقيم بـه  تبديل شود و بخش محسوسي از اين ميعانات گازي به
گفـت   تـوان  مي 1393تا  1389هاي  كه براساس آمار صادرات غيرنفتي كشور در سال تاجايي

درصد سهم  1نمودار  شوند. صادرات غيرنفتي را شامل مي ةهمين ميعانات گازي بخش عمد
هـاي   كل صادرات غيرنفتي طي سال در مقايسه با ميعانات گازي پروپان مايع و بوتان مايع را 

  دهد. موردمطالعه نشان مي

  كل صادرات درصد سهم ميعانات گازي پروپان مايع و بوتان مايع به .4جدول
 يدلارارزش  

1390 
ارزش دلاري 

1391 
دلاري  ارزش

1392 
ارزش دلاري 

1393 
 دلاري ارزش

1394  
  دلاري ارزش

1395 

  2079355363  1419014013 1472761285 1025719169 866291784 1325998925 بوتان
  1221624279  1419080298 2362095391 1240159120 1133901767 2066417864 پروپان
  3300979642  2838094312 3834856676 2265878290 2000193551 3392416789 جمع
  %7.5  %8.5 10.4% 7.1% 6.1% 10.0% درصد

  منبع: گمرك جمهوري اسلامي ايران

  
  رشد صادرات ميعانات گازي .1 نمودار

  منبع: گمرك جمهوري اسلامي ايران

0

1E+09

2E+09

3E+09

1390 1391 1392 1393 1394 1395

صادرات گاز

پرو پان بوتان
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شناسـي پيچيـده و    امروزه پتروشـيمي صـنعتي بسـيار گسـترده و بـا فـن       ،براين علاوه
 محصـولات پتروشـيمي بـه هزارهـا     ةحاضـر، شـمار   و درحـال  استهاي متنوع  وردهآفر

رشـته    هيدروكربني و طـي يـك   ةازجمله اين محصولات كه همگي از مواد اولي .رسد مي 
كودهـاي شـيميايي، برخـي از     توان انواع آيند، مي مي دست شيميايي به ي وعمليات فيزيك

و بسياري  ،ها، منومرها و پليمرها، تركيبات آروماتيك و مواد واسطه اسيدها، بازها و نمك
دسـتي    صـنايع پـايين   ةهـاي توسـع   ازجملـه مزيـت   .از صنايع شيميايي ديگر را نـام بـرد  

 (كه شامل صنايع پلاستيك، آرايشي و بهداشتي، كود و سم، لاستيك، رنـگ و  پتروشيمي
هسـتند)   اه ـ ها، داروهـاي شـيميايي، كامپوزيـت و شـوينده     الرزين، مواد شيميايي و حلّ

تر، تنـوع   زايي بيش بالاتر، اشتغال ةافزود تر، ارزش گذاري كم تر، سرمايه توان فعاليت كم مي
. صنايع بالادستي پتروشـيمي برشـمرد   در مقايسه باتر  تر محصولات و مخاطرات كم بيش

اقتصـادي كشـور را در    ةشـود و توسـع   زجمله صنايع مادر تلقـي مـي  صنايع پتروشيمي ا
كـه گسـترش ايـن     به ايـن  آورد و باتوجه هاي مختلف صنعتي و كشاورزي فراهم مي زمينه

 صنايع و كاهش واردات و افزايش صدور محصولات پتروشيمي موردتأكيد دولت است،
 .شود مي اهميت اين رشته آشكار

بالايي  ةافزود  هستند و ارزش تر ي هستند كه به بازار نزديكدست مواد پايين اول،  ةدست
شكل خاص توليـد   علت اين مواد پليمرهاي مهندسي است كه به ةنمون  .راه دارند هم به را

ديگـر مـواد    در مقايسـه بـا  بالاتر  ةافزود و داراي ارزش استتر  قيمت و كاربرد ويژه گران
واسط  اي هستند كه مواد حد ديگر محصولات پتروشيمي، مواد پايه ةدست هستند. پليمري

 .دهند دستي را تشكيل مي و خوراك واحدهاي پايين

يـابي   امروزه كشورهاي مختلف جهان براساس موقعيت و امكانات خود، ازجمله دست
 ،هـاي خاصـي از پتروشـيمي    و منابع نفت و گـاز ارزان، درزمينـه   ،به دانش فني، مواد اوليه

اين حـوزه از صـنعت نيـز     در. كنند گذاري مي دستي سرمايه  زجمله توليد مواد پايه يا پايينا
هـاي مـديريتي و    منـدي  تـوان  علـت  به ،هاي ديگر صنعت، كشورهاي پيشرفته همانند حوزه

و توليـد   انـد  كـرده بالا را براي خود انتخاب  ةافزود  دستي با ارزش فناورانه، توليد مواد پايين
  .اند دهكرتوسعه واگذار  تر را به كشورهاي درحال كم ةافزود مواد پايه با ارزش

اول تمركـز دارد و حجـم    ةتر بر دست متأسفانه صادرات صنايع پتروشيمي كشور بيش
تــر از مـواد نهــايي   پـايين  ةافـزود  اي پتروشـيمي بــا ارزش  بـالاي صـادرات را مــواد پايـه   

 دهند. مي تشكيل
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بررسـي و مطالعـه    منظـور  بـه  تنـوع بسـيار بـالاي محصـولات پتروشـيمي     بـه   باتوجه
تمامي كالاهاي  1393تا  1389هاي  درخصوص صادرات محصولات پتروشيمي طي سال

محصـول اول   سـي و  كـرده بندي  شده است دسته اين گروه كالايي را كه در جدول ذكر
ر ايـن پـنج سـال    كـه د  گرفتـه اسـت؛   صادراتي ازلحاظ ارزش دلاري موردمطالعـه قـرار  

اتـيلن   محصولات اول داراي ارزش بالاي صادراتي شامل پروپان، بوتان، كـود اوره، پلـي  
هـاي مختلـف براسـاس     كه در سال و ... بوده است ،سنگين، متانول، بنزن، فورفور آلدئيد

 ـ نتايج تحقيق اين محصولات ازلحاظ رتبه انـد كـه در    هـايي را نيـز داشـته    جـايي  هاي جاب
  اند. ي اين محصولات ليست شدهپيوست تمام

سهم هريك از اين شش گروه در بحث صادرات اقلام پتروشـيمي در سـال    ،نمونهراي ب
  شده است.  مشخص 2 در نمودار 1394

  
 1394سال  سهم وزني هريك از اقلام پتروشيمي در صادرات .2 نمودار

  منبع: (محاسبات پژوهش)

 27حاكي از اين است كه گروه كالايي  2 نمودارسهم وزني هريك از اقلام پتروشيمي در 
جـز محصـولات    هـا بـه   گـروه  ةشـوند و بقي ـ  نيمي از صادرات اقلام پتروشيمي را شامل مـي 

  ساني را دارند. كائوچويي تقريباً سهم يك
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  1394سهم دلاري هريك از اقلام پتروشيمي در صادرات سال  .3نمودار 

  منبع: (محاسبات پژوهش)

 ةدهنـد  اند كـه نشـان   شده  هاي پتروشيمي مشخص ارزش دلاري گروه كالايي 3در نمودار 
 قيمتي اقلام پتروشيمي بـا  ةاين موضوع حاكي از فاصلاست. تغيير بسيار بالاي ساختار نمودار 

  ها به تصوير كشيده شده است. زش هريك از گروهمتوسط ار 4كه در نمودار  تاجايي استهم 

 
 1394در سال  متوسط ارزش دلاري هر كيلوگرم .4 نمودار

  منبع: (محاسبات پژوهش)
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، ارزش دلاري هر كيلوگرم گروه كالاهاي محصولات كائوچويي و 4 به نمودار باتوجه
هـا   ديگر گـروه  در مقايسه باكربنِ داراي ارزش دلاري بالاتري  چهارهاي  برش ،چنين هم

اندازه توليد در  كه هر استموجود در اين بخش  ةافزود  ارزش ةدهند هستند كه اين نشان
محصولات پتروشيمي خواهد  ةافزود  اين بخش افزايش يابد موجب افزايش ميزان ارزش

هـاي آتـي    محصـولات در بخـش  تر وضعيت مزيـت نسـبي ايـن     صورت دقيق اما به ،شد
  است.  شده بررسي
  
  1394تا  1390هاي  ميزان توليد اقلام پتروشيمي طي سال 1.4

هاي اقتصادي تاحدودي به ميزان تقاضـاي مـؤثر در آن حـوزه مـرتبط      توليد هريك از بخش
 1391هـاي موردبررسـي سـال     كه در ميزان توليدات اقلام پتروشيمي طي سال تاجايي ؛است

  گيري داشته است. توليد اقلام پتروشيمي افت چشمميزان 

  
  ميزان توليد اقلام پتروشيمي .5 نمودار

 شركت پتروشيمي ايران) ةهاي ساليان منبع: (برگرفته از گزارش

كه ميزان كاهش توليد اقلام پتروشيمي به گزارش شركت پتروشيمي از امور هماهنگي و 
  :استكنترل توليد به شرح ذيل 
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 1394تا سال  به گزارش شركت بازرگاني پتروشيمي درصد عوامل كاهش توليد صنعت پتروشيمي .6 نمودار

  شركت بازرگاني پتروشيمي) منبع: (گزارش

گروه هماهنگي و كنترل توليد شركت  ةبر عوامل ذكرشد بر كسي پوشيده نيست كه علاوه
المللـي   و نظام مبادلات بينها  ها و پيروانشان بر بانك مريكاييا ةهاي ظالمان پتروشيمي تحريم

كشور نيز در ميزان كاهش توليد صنعت پتروشيمي باوجود افزايش ظرفيت اسمي توليد ايـن  
  مؤثر بوده است. 1393بخش از سال 

  
  1394تا  1389هاي  ميزان صادرات اقلام پتروشيمي طي سال 2.4

كـه در بخـش    استم اول وابسته به ميزان توليد اين اقلا ةصادرات اقلام پتروشيمي در مرحل
تـا   1389هـاي   طـي سـال   7نمـودار  . ميزان صادرات اقلام پتروشيمي نيز در شدقبل بررسي 

  گرفته است. موردبررسي قرار 1394
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  ميزان صادرات اقلام پتروشيمي .7 نمودار

  ميزان صادرات اقلام پتروشيمي منبع: (محاسبات پژوهش)

بر كاهش ميزان صـادرات اقـلام پتروشـيمي در     مشخص است علاوه 7چه در نمودار  آن
گمرك كشور و  تفاوت در ميزان صادرات اعلاميِ ،كه در بخش قبلي بررسي شد 1391سال 

هاي بازرگاني پتروشيمي ايجادشده است كه نشـان از صـادرات ايـن     ميزان صادرات شركت
 و ارددهـاي زيرنظـر شـركت بازرگـاني پتروشـيمي       جـز شـركت   هايي به اقلام توسط بخش

  .استفروش در اين بازه  ةايجاد واسط ةدهند نشان
  

  هاي اهميت صنعت پتروشيمي مؤلفه. 5
فقط كافي اسـت توجـه شـود كـه توليـد       ،اهميت محصولات پتروشيمي كاملاً روشن است

محصولات كشاورزي، توليـد پارچـه و پوشـاك، سـاخت مسـكن، توليـد مـواد شـوينده و         
و توليد داروهاي مختلف بدون استفاده از محصـولات پتروشـيمي هرگـز كفـاف      ،كننده پاك

 ها زندگي بشر در ابعـاد  افزايش جمعيت جهان را نخواهد داد و مطمئناً بدون آن نيازهاي روبه
شد. صنعت پتروشـيمي بخـش بزرگـي از توليـدات غيرنفتـي       كلي مختل خواهد گوناگون به
كـه طـي پـنج     شود تاجايي رات غيرنفتي را شامل ميترين بخش صاد چنين بزرگ كشور و هم

درصد از صادرات غيرنفتـي   چهلبيش از  8 سال گذشته براساس محاسبات تحقيق و نمودار
  دهند. كشور را توليدات پتروشيمي به خود اختصاص مي
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 سهم صادرات پتروشيمي از كل صادرات غيرنفتي .8 نمودار

  منبع: (محاسبات پژوهش)

 هاي ذيل را دارد: دستي حداقل مزيت  صنايع پايين ةتوسع ،طور كلي  به

 كاهش واردات و افزايش صادرات، ـ

دسـت    بــخش صــنايع پـايين    ةافـزود   ارزش مثلاً  ؛بـالا ةافزود  مندشدن از ارزش بهره ـ
بـه  ) 1386 - 1383( و سـوم توسـعه   ،اول، دوم ةپتروشيمي در كـشور طـي سـه برنام

 و حـدود  اسـت  رشد كرده درصد 8/2 طور متوسط ساليانه  ، به1376 قيمت ثابت سال
 .)198: 1386 قاسمي ستاريان و( شده است برابر 3/4

 .ازاي ايجاد هر شغل تر بـه كـم ةتر و هزين ايجاد اشتغال بيش ـ

دسـتي ميـزان    تـر در صــنايع پـايين    كــم  ةسران ةزايي و نـياز به هزين درخصوص اشتغال
و نهايي پتروشيمي كشور  ،شتغال در صـنايع بـالادستي، ميانيگذاري ثابت و ا متوسط سرمايه

 .مقايسه شده است 5 ميليون تن محصول در جدول ازاي توليد يك به

   گذاري زايي و سرمايه هاي اشتغال فرصت ةمقايس .5 جدول
  1386و نهايي پتروشيمي ،در صنايع بالادستي، مياني

  دلار بر نفر)هزار اشتغال ( ةسران  دلار) گذاري ثابت (ميليون سرمايه  نفر)( اشتغال  شرح
  940  470  500  بالادستي
  773  1700  2200  مياني
  21  4280  200000  نهايي

  .)1387پور  منبع: (محتشمي
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ميليون تن محصولات بـالادستي به پانصد نفر   ، بـراي تـوليد يك5 براساس نتايج جدول
  وقتي همـين يـك  . است گذاري ثابت نياز سرمايهميليون دلار  470 نيروي انـساني و حـدود

نفـر   2200 ميليون تن محصول بعد از توليد در اختيار واحدهاي مـياني قـرار گيـرد، حـدود  
طوركـه   همـان . شـود  گذاري ايــجاد مـي   ميليون دلار فرصت سرمايه 1700 اشتغال وظرفيت 

اسـت؛ امـا بـراي     تر بيش زايي صنايع مياني از صنايع بـالادستي مشخص است مـيزان اشتغال
ميليون تـن   ازاي مصرف يك به ،درنهايت. است گذاري نياز قدر سرمايه ايجاد هر شغل، همان

هــزار فــرصت    دويسـت  اوليــه حـدود   ةمــاد  منزلة مـحصول مياني در واحدهاي نهايي به
ايجاد  ةهزين ،ترتيب بدين. شود مي گذاري ايـجاد فرصت سـرمايه ميليون دلار 4280 شـغلي و

كه تنوع شـغلي در   درحالي. است دلار  21000 هر شغل در صنايع نهايي بسيار اندك و حدود
هاي متعـددي ازجملـه لولـه و اتصـالات، مصـنوعات       ايـن صـنايع بسيار زياد است و شاخه

 ...و ،پلاستيكي و نـايلوني، ملامين، مشمع، صـنعت رنــگ و مــحصولات وابــسته بــه آن     
  .گيرد دربرمي  را

هاي اهميت صنعت پتروشيمي را در موارد زير  طور خلاصه مؤلفه توان به مي ،براين علاوه
  د:كرخلاصه 

افزايش تقاضا براي مواد پتروشيمي ازقبيل كودهاي شيميايي، اليـاف مصـنوعي، مـواد    . 1
 ،شدن منابع طبيعي ياب زمان با كم پلاستيكي هم

فزايش تقاضا بـراي كالاهـاي مختلـف و    جهاني كه سبب ا ةافزايش مداوم درآمد سران. 2
 ،درنتيجه، افزايش تقاضاي مواد پتروشيمي شده است

سازي و الكترونيكي كه بـه توليـد    توليدات صنعتي ازقبيل صنايع اتومبيل ةتداوم توسع. 3
 ،شده استمنجر مواد پتروشيمي جديد و درنتيجه، افزايش تقاضا براي اين قبيل محصولات 

و پژوهشي كه به افـزايش توانـايي    ،ورياهاي علمي، فن در عرصه پيشرفت سريع بشر. 4
 ،شده استمنجر پايين  ةتوليد در مقياس بالا با هزين

خـوراك   منزلـة  افزايش استفاده از منابع طبيعـي ماننـد نفـت خـام و گـاز طبيعـي بـه       . 5
 ،پتروشيمي  واحدهاي

مصــرف در افــزايش تقاضــا بــراي مــواد پتروشــيمي ناشــي از بزرگــي بــازار       . 6
 پرجمعيت.  كشورهاي

تـرين صـنعت كشـور     توان گفت صنعت پتروشيمي بعد از صنعت نفت مهـم  بنابراين مي
  شود. ازلحاظ صادراتي و استراتژيك محسوب مي
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هاي ابلاغي اقتصاد مقاومتي بررسـي شـده اسـت كـه      ياستس 13در اين پژوهش بند 
ابلاغ شده است. بـراي ايـن   كه درراستاي صادرات اقلام پتروشيمي  استداراي مواردي 

غــي اقتصــاد مقــاومتي در ذيــل هــاي ابلا ياســتس 13ي بنــد هــا مؤلفــهمنظــور تمــامي 
  است. شده آورده

پـذيري درآمـد    است از: مقابله با ضـربه   مقاومتي عبارت كلي اقتصاد هاي سياست 13بند 
  حاصل از صادرات نفت و گاز از طريق:

  ؛بردي انتخاب مشتريان راه ـ
  ؛هاي فروش ر روشايجاد تنوع د ـ
  ؛فروش دادن بخش خصوصي در مشاركت ـ
  ؛افزايش صادرات گاز ـ
  ؛افزايش صادرات برق ـ
  ؛افزايش صادرات پتروشيمي ـ
  .)1392هاي كلي اقتصاد مقاومتي  (متن سياست هاي نفتي افزايش صادرات فرآورده ـ

  
 اقتصاد مقاومتي 13ي بند ها استيس. 9 نمودار

  ي پژوهشها منبع: يافته

سياست هاي بند 
13 

اقتصاد مقاومتي

افزايش صادرات 

برق

پتروشيمي

فراورده هاي نفتي

گاز 
انتخاب مشتريان راهبردي

مشاركت دادن بخش خصوصي
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صورت مستقيم به صنعت پتروشيمي اشـاره شـده اسـت و صـادرات ايـن       بند بهدر اين 
هـاي ابلاغـي را بـه دو     ياسـت ستوان اين بند از  يمكه  است صنعت موردبررسي قرار گرفته

يك مورد كلي است كه اشاره به افزايش ميزان صـادرات دارد   ،بخش اول كرد؛  بخش تقسيم
 هـا  آنهريـك از   كردن در اين خصوص موانع صادرات بررسي شود و براي برطرف دكه باي

تـرين عامـل    ياصـل درخصوص افزايش ميزان صـادرات   ،چنين هم .اقدامات لازم انجام گيرد
. بخش دوم، سه شودشناسايي و برطرف  دكه موانع توليد نيز باي استتوليد اقلام پتروشيمي 

دارد كـه شـامل انتخـاب مشـتريان      يم ـتروشيمي بيان كار اساسي را درخصوص صنعت پ راه
ي فروش است كه بـراي  ها روشو ايجاد تنوع در  ،دادن بخش خصوصي بردي، مشاركت راه

 ـ ةتحقق اين موارد الزاماتي لازم اسـت كـه در ادام ـ   سـازي صـنعت    كارهـاي مقـاوم   راه ةارائ
  پتروشيمي اين موارد بررسي خواهد شد.

  
  الف) افزايش صادرات

بـا ايــن  . د منابع نفت و گاز غني در كشور صنعت پتروشيمي مزاياي خاصي داردباوجو
تـر   كــم  ةتوانند مـحصول خود را بـا هزين ـ  دستي كشور مي توليدكنندگان صنايع پايين ،گزينه
تر از بازار جهاني وجـود   المللي و كسب سهم بيش كنند كه درنتيجه امكان رقـابت بين تـوليد
دسـتي، لازم   بالاي مـحصولات نـهايي صـنايع پـايين   ةافزود  به ارزش باتوجه ،چنين هم .دارد

ايــن   ةصادرات مـواد اولي ـ  در مقايسه بادستي   موردنياز صنايع پايين ةاست تأمين مـواد اوليـ
موردنياز صـنايع   ةاولي بايد قوانين صادرات مواد ،به اين منظور .گيرد صـنايع در اولويت قرار

نــهايي در   ةشـد  عـملكردها و قوانيني كه براي صادرات كالاهـاي سـاخته   داخلي كـشور از
  .شود كشور وجـود دارد مـجزا

اكنون هـمان عملكردها و قوانيني كه براي صادرات كالاهـاي    اين در حـالي است كه هم
موردنيـاز صـنايع داخلـي     ةاولي ـ صادرات مواد ةنهايي در كشور وجود دارد دربار ةشد ساخته
اي و نهايي هـر دو  حـاضر صـادرات كـالاهاي واسطه درحـال مـثلاً .شود عمال ميز اكشور ني

درصـد   دو يـا  يـك  از مـعافيت مالياتي برخوردارند و تفاوت در جوايز صادراتي هم حداكثر
 ةاي باشد كه تأمين نياز مـواد اولي ـ  گونه  كه كاركرد نظام حمايتي كشور بـايد به درحالي .است

ايـن موضـوع   . گيـرد  هـا در اولويـت قـرار    صـادرات آن در مقايسه باكـشور  صنايع داخـلي
سازي صـنعت پتروشـيمي كشـور و     و خصوصي 44 هاي كلي اصل به اجراي سياست باتوجه
. تري پيدا كـرده اسـت   بخش خصوصي به تأمين نياز صنايع داخل اهميت بـيش نداشتنتعهد
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 باعثبسيار بالاست و اين مسئله  ... و ،بازاريابيهاي تحقيق و توسعه،  كه هزينه به اين باتوجه
بودن آن در كسب سهم  آمدن توان رقابت صادراتي محصولات توليدي كشور و ناموفق پايين
هاي  بـايد بخشي از حمايت كه رسد مـي  نظر گيري از بازارهاي صادراتي شده است، به چشم

  .يابد و بازار تغيير ،فنيورانه، اهاي فن سمت حمايت هاي مالي به دولتي از حمايت
  

 ج) بازارهاي جديد محصولات پتروشيمي

 در اخيـر  ةده ـ سـه  ويژه به گذشته قرن يك در يافتگي توسعه مراحل ةتجرب به نگاهي با
 نظيـر ( خاص طور هب صنعتي ةنوخاست كشورهاي در و عام طور هب توسعه درحال كـشورهاي
 رفـع  منظـور  بـه  كشورها گونه اين كه دهد مي نشان...)  و ،جنوبية كر كنگ، هنگ كشورهاي

 ـ بـا  و نـد گرفت پـيش  در را جهـاني  بازارهاي به ورود بازار، محدوديت مشكل  كـارگيري  هب
 مقيـاس  از ناشـي  هـاي  جـويي  صـرفه  برمبناي وسيع توليد بـه نفوذ مـناسب هاي اسـتراتژي

 رگيد با مقايسه در را خـود رقابتي توان اند توانسته كشورها اين ،ترتيب بدين. اند يافته دست
 و وندش ـ وارد جهـاني  بازارهـاي  در رقــيب  يــك  منزلة به زمان مرور به و كنند تقويت رقبا
  .بمانند باقي

مـدون   يبـرد  داشـتن راه  هايي كه قصد ورود به بازارهاي جهـاني را دارنـد،    براي شركت
احتمال شكست و منظور كاهش  شـناسايي و تعيين بازارهاي هدف صادراتي به درخـصوص

  .بالابردن امكانات سـودآوري الزامـي است
 ازجملـه  ،اسـت  توجـه  درخـور  و اهميـت  حائز زيادي علل به هدف بازارهاي شناسايي

  :داشت اشاره مورد چـند بـه توان مي ها آن ترين مهم
 بـرد  راه نـوعي ( صـادرات  بـه  وابسـتگي  برد راه صحيح اجراي در مؤثر عوامل از يكي .1
 خـارجي  كنندگان مصرف هاي سليقه و ترجيحات و نيازها با متناسب توليد  )صادرات ةتوسع
 مــتعدد  كننـدگان  عــرضه  شـديد  رقابـت  علـت  بــه  امـروز جـهان در ،ديگر عبارت به. است

 رنـد دا حاكميت بازار بر كه) هستند كنندگان مصرف درواقع كه( جهاني بازار در مـحصولات
 بــه  تــوجه  نظـر  ايـن  از  كننـد،  مي ايفا محصولات جهاني تقاضاي در را كننده تعيين نقش و

 ةتــوسع  بـرد  راه موقعيـت  در توانـد  مـي  خـارجي  كننـدگان  مصرف تقاضاي بر مؤثر عـوامل
 تنهـا  نـه  هدف بازار انتخاب با. ندك ايفا مؤثري نقش محصول ةكنند عرضه كشور هر صادرات
 ـ بلكـه  ،كنـد  مـي  پيدا وسعت خـريداران انـتظارات و ها خـواسته تأمين امكان  كالاهـاي  ةارائ
  .يابد مي مناسبي و پويا شكل نيز خارجي كنندگان مصرف علايق و نـيازها با مطابق و مناسب
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 و دوشـ ـ مــتمركز  بازاريـابي  هاي تلاش كه دهد مي را امكان اين هدف بازار شناسايي  .2
 هـاي  رشـته  در كـردن  عمـل  و نگري پراكنده از نيز توليدي هاي فعاليت و توليد ةدرزمين حـتي
 را امكانـات  و منابع از بهينه ةاستفاد و كند مي دور تخصص به يابي دست از را مـا كـه متعدد
 هـاي  فعاليـت  كـه  هسـتند  آن نــيازمند  اقـتصادي عوامل  .كنيم پرهيز دهد، مي قرار تأثير تحت
 بـه  درواقـع  و ،كـنند ايـجاد هـدف بازارهاي با تري قوي ارتباط دهند، توسعه را خود تبليغي
 و نـد ده قـرار  يادشـده  بازارهـاي  دراختيار را خود توليدات از مفيدي اطلاعات نحو بهترين
  .باشند داشته خود مـحصولات از درسـتي مـعرفي
 لازم بــازارها  ايـن  سـمت  بـه  اقتصادي هاي بنگاه هدايت و هدف بازار شناسايي منظور به
 عوامـل  شامل( المللي بين بازاريابي در مؤثر عوامل نظراز كه كنيم انتخاب را بازارهايي اسـت

 محـيط : ناپـذير  كنترل عوامل نيز و ترويج و ،توزيع هاي كانال قـيمت، مـحصول،: پذير كـنترل 
 وضـعيت  از) ناپـذير  كنتـرل  خـارجي  مــحيط  و ،رقــابتي  محـيط  ،سياسـي  محيط اقتصادي،

  .باشند برخوردار مساعدتري
 7شـده در جـدول    هـاي تعيـين   كشورهاي هدف براساس شاخصشدن  پس از مشخص
براسـاس روش  ايـن كشـورها   و  اسـت  ها صـورت گرفتـه   سازي داده سان تمامي مراحل يك

هـاي صـادراتي    توان براي اسـتفاده شـركت   اند كه مي بندي شده آل اولويت بندي ايده اولويت
  د.سازي صادرات پتروشيمي مورداستفاده قرار گير مقاوم منظور به

  كالاهاي پتروشيمي ةهاي كشورهاي واردكنند شاخص ةماتريس اولي .6 جدول
 X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 كشور

 0.6 0.1 6650 9.1 35- 2- 13- 23310586 51399837  مريكاا

 0 0.07 6102 7.5 41- 2 12- 585306- 42695859 سنگاپور

 0.4 0.08 2067 4.6 35- 0 12- 15890062 26029390 هلند

 0.4 0.09 3672 3.8 34- 2 9- 9373310- 21588582 فرانسه

 0.4 0.3 1057 3.6 38- 2 11- 8003808- 20424049 آلمان

 0.1 0.76 2618 3.5 18- 0 7- 16111420- 19974159 مكزيك

 0.4 0.09 3063 3.2 30- 5 7- 6635482- 18109344 انگلستان

 0.4 0.2 1561 3.1 40- 6 8- 6688299 17586855 بلژيك

 4.4 0.08 6755 2.7 49- 9 6- 15603577 15071879 جنوبي ةكر 

 0.2 0.23 3283 2.6 35- 24 11 4081514- 14718760 مالزي

 1.1 0.11 5792 2.6 42- 3- 14- 4872899- 14489517 ژاپن
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 6.4 0.14 4912 2.5 39- 9- 18- 4726385 14368297 چين

 1- 12556058- 14113924 استراليا
 

-17 2.5 7429 0.21 0 

 1 0.42 2149 2.5 48- 3- 13- 13455318- 14008541 اندونزي

 0.9 0.56 2671 2.1 35- 0 5- 421660- 11849437 كانادا

 0 0.23 2060 1.6 29- 18- 12- 8431280- 9047895 كنگ هنگ

 1 0.15 2361 1.6 41- 4 9- 5057209- 9023663 تركيه

 3.6 0.08 6008 1.6 39- 5 8- 2211289 8888811 چين تايپه

 0.6 0.15 9105 1.5 51- 2- 12- 6938780- 8628594 برزيل

 0.4 0.09 2674 1.2 40- 4 9- 6077783 7010003 ايتاليا

 10- 11752415 6973939 عربستان
 

-36 1.2 2844 0.32 4.5 

 0.4 0.07 2935 1.2 44- 6- 20- 2557490 6971387 اسپانيا

 9.7 0.36 2081 1 31- 3- 9- 5812205- 5898257 پاكستان

 10- 5793904- 5885763 ويتنام
 

-23 1 1821 0.23 11.2 

 8.3 0.25 5639 1 27- 2 8- 4932893- 5583608 نيجريه

 0.5 0.73 4034 0.9 32- 22 9 3807439- 5088561 كلمبيا

 0.4 0.15 906 0.9 34- 4 6- 2289339 4907430 سوئد

 0 0.32 492 0.8 21- 0 12- 3891769- 4436597 سوييس

فريقاي ا
 0.9 0.17 7949 0.8 27- 8- 6- 1469230- 4262979 نوبيج

  منبع: محاسبات سازمان تجارت جهاني

دهـي   ها و وزن سازي داده سان كه پس از يك استهاي اصلي  شامل شاخص 6 جدول
انـد. مـاتريس    شـده   بنـدي  آل دسـته  بندي ايـده  كشورها براساس روش اولويت ةها هم آن

بنـدي كشـورهاي هـدف صـادراتي اقـلام پتروشـيمي در        راه اولويـت  هم استانداردشده به
  .است موجود 7  جدول

  بندي كشورهاي هدف صادراتي اقلام پتروشيمي راه اولويت هم ماتريس استانداردشده به .7 جدول

  رتبه

 X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 Ci  كشور

 0.604 0.010 0.145 0.137 0.154 0.181- 0.561 0.193 0.083- 0.154 مالزي  1

 0.593 0.025 0.460 0.169 0.053 0.166- 0.514 0.158 0.078- 0.053  كلمبيا  2

 0.586 0.030 0.063 0.278 0.540 0.181- 0.047- 0.228- 0.476 0.539  مريكاا  3

 0.536 0.020 0.050 0.086 0.273 0.181- 0.000  0.211- 0.324 0.273  هلند  4
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 0.531 0.020 0.126 0.065 0.184 0.207- 0.140 0.140- 0.136 0.184  بلژيك  5

 ةكر  6
 0.523 0.223 0.050 0.282 0.160 0.254- 0.210 0.105- 0.318 0.158  جنوبي

 0.507 0.000 0.044 0.255 0.445 0.212- 0.047 0.211- 0.012- 0.447  سنگاپور  7

 0.472 0.046 0.353 0.112 0.125 0.181- 0.000 0.088- 0.009- 0.124  كانادا  8

 0.472 0.020 0.057 0.112 0.071 0.207- 0.093 0.158- 0.124 0.073  ايتاليا  9

 0.472 0.020 0.094 0.038 0.053 0.176- 0.093 0.105- 0.047 0.051  سوئد  10

 0.459 0.020 0.057 0.128 0.190 0.155- 0.117 0.123- 0.135- 0.190  انگلستان  11

 0.454 0.005 0.479 0.109 0.208 0.093- 0.000 0.123- 0.329- 0.209  مكزيك  12

 0.453 0.228 0.202 0.119 0.071 0.186- 0.000 0.175- 0.240 0.073  عربستان  13

 0.451 0.020 0.189 0.044 0.214 0.197- 0.047 0.193- 0.163- 0.214  آلمان  14

 0.430 0.051 0.094 0.099 0.095 0.212- 0.093 0.158- 0.103- 0.095  تركيه  15

 0.429 0.020 0.057 0.153 0.226 0.176- 0.047 0.158- 0.191- 0.226  فرانسه  16

 0.429 0.000 0.202 0.021 0.047 0.109- 0.000 0.211- 0.079- 0.046  سوييس  17

 0.426 0.183 0.050 0.251 0.095 0.202- 0.117 0.140-  0.045 0.093  تايپه چين  18

 0.410 0.000 0.132 0.310 0.148 0.088- 0.000 0.018- 0.256- 0.148  استراليا  19

 0.378 0.051 0.264 0.090 0.148 0.248- 0.070- 0.228- 0.275- 0.147  اندونزي  20

 0.377 0.020 0.044 0.123 0.071 0.228- 0.140- 0.351- 0.052 0.073  اسپانيا  21

 0.368 0.056 0.069 0.242 0.154 0.217- 0.070- 0.246- 0.099- 0.152  ژاپن  22

  فريقايا  23
 0.356 0.046 0.107 0.332 0.047 0.140- 0.187- 0.105- 0.030- 0.045  جنوبي

 0.354 0.030 0.094 0.380 0.089 0.264- 0.047- 0.211- 0.142- 0.090  برزيل  24

 0.337 0.421 0.157 0.236 0.059 0.140- 0.047 0.140- 0.101- 0.059  نيجريه  25

 0.326 0.000 0.145 0.086 0.095 0.150- 0.421- 0.211- 0.172- 0.095  كنگ هنگ  26

 0.320 0.568 0.145 0.076 0.059 0.119- 0.000 0.175- 0.118- 0.062  ويتنام  27

 0.316 0.324 0.088 0.205 0.148 0.202- 0.210- 0.316- 0.096 0.151  چين  28

 0.313 0.492 0.227 0.087 0.059 0.160- 0.070- 0.158- 0.119- 0.062  پاكستان  29

  منبع: محاسبات پژوهش

بسياري از كشورهايي كـه   ،موجود است 7جدول به ماتريس استانداردشده كه در  باتوجه
ضعف  ةدهند كه اين امر نشان اند در اولويت صادراتي قرار دارند هدف صادراتي قرار نگرفته

اول است  ةكشور مالزي كه در رتب مثلاً است.كشورهاي هدف صادراتي  مديريتي در انتخاب
 استايران  داراي مراودات تجاري مناسبي با ،چنين و جزو كشورهاي اسلامي قرار دارد و هم

نتوانسته سهم مناسبي از صادرات ايران را در خود جاي دهد كه در ايـن موضـوع كشـور و    
  .استچنين صنعت پتروشيمي نيازمند بازنگري مجدد  هم
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  نهادها گيري و پيش نتيجه. 6
بسيار وسيعي اسـت كـه بـراي شـروع      ةمشكلات صادرات صنعت پتروشيمي داراي گستر

هاي ابلاغـي مقـام معظـم     ياستس 13سازي بند  اتژيك اجراييسازي اين صنعت استر مقاوم
  صورت مستقيم به اين موضوع اشاره دارد از اهميت بالايي برخوردار است. رهبري كه به

نعت پتروشـيمي  ص ـدر اين مقاله سعي شـد پـس از نقـد و بررسـي وضـعيت موجـود       
سـازي اقتصـاد    سازي صنعت پتروشيمي درراسـتاي عمليـاتي   كارهايي درخصوص مقاوم راه

سـازي   سازي و اجرايـي  كارهايي درخصوص مقاوم د كه درمجموع راهشومقاومتي استخراج 
  د.شسازي مطرح  شروع مقاوم برايبه روش تحليلي آماري  باتوجه 13 بند

با تكيه بر اقتصاد مقاومتي ميسر خواهد  فقطحل مشكلات صادرات صنعت پتروشيمي 
صورت مستقيم به صادرات صـنعت   هاي ابلاغي كه به سياست 13بود. براي اين منظور بند 
 ،بخـش اول  ؛ده اسـت كـر كارهاي خـود را در دو بخـش تقسـيم     پتروشيمي اشاره دارد راه

 ،و بخـش دوم  بررسي كرده اسـت در اين صنعت  را كلي افزايش ميزان صادرات  صورت به
در  ه اسـت كـه شـامل تنـوع    كـرد كار اساسي درخصوص صادرات پتروشيمي بيـان   سه راه
و تنـوع در   ،هاي فروش، استفاده از بخش خصوصي در صـادرات اقـلام پتروشـيمي    روش

سـازي   مبادي صادرات را مطرح كرده است كه اجراي تمـامي فـرامين ايـن بنـد بـه مقـاوم      
  خواهد شد.منجر صنعت پتروشيمي 

هـاي ابلاغـي مشـكلات و     سياست 13اساس بند  سازي صنعت پتروشيمي بر براي مقاوم
المللي موردواكاوي قرار  سازماني و بين درون ةو در دو حوز شدند صادرات شناساييموانع 
مطـرح شـده اسـت ايـن      1اين موانع و مشكلات كه در جـدول   كردن كه برطرف اند گرفته

  ها را عملي خواهد كرد. سياست 13بخش از بند 
ه گروه نُ هاي ابلاغي نيز تمامي اقلام پتروشيمي به سياست 13درخصوص بخش دوم بند 

بندي شدند و براساس ميزان واردات كشورهاي مقصد سي كشور اول واردكننـده   كالا تقسيم
بنـدي بـه معرفـي و     ند كـه ايـن دسـته   شـد بندي  جهاني دسته ةهاي توسع به شاخص باتوجه
گرديد كـه ايـن خـود قـدمي     منجر ه گروه از كالاهاي پتروشيمي بندي بازارها براي نُ اولويت

  شود. فزايش و ايجاد تنوع در مقاصد فروش اقلام پتروشيمي محسوب ميمؤثر درخصوص ا
كلـي اقتصـاد    هـاي  سياسـت  13نتايج پژوهش حاضر و عنايت به بند  به باتوجه بنابراين

هـا   ي براي تحقق ايـن بنـد از سياسـت   يكارها مقاومتي درخصوص صادرات پتروشيمي، راه
  .شد نهاد پيش
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